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PASEO VERDE

Cami

El Perti es un pais privile-
giado por suamplia biodi-
versidad y para los nego-
cios vinculados al turismo
esta ventaja se esta convir-
tiendo en una importante
modalidad de desarrollo
de algunas comunidades
rurales. Esta fue lamotiva-
ci6én de cuatro estudiantes
tarapotinos —Omar Sala-
zar, Karol Pérez, Elser San-
chezyJuan Alejandria—pa-
radesarrollar el Jardin Bo-
tanico Bioadventur en Ta-
rapoto, un servicio turis-
tico que incluye un reco-
rrido por 5,5 hectireas,
localizadas en la parte alta
delasnacientes delos rios
Shilcayoy Cumbaza (irea
de conservacién de la cor-
dillera Escalera).

Los autores de este plan
desarrollaran el proyecto
graciasa unaalianza estra-
tégica conla Asociacion de
Proteccién de Floray Fau-
na (APFF) y en coordina-
cién con el Gobierno Re-
gional de San Martin.

Los servicios enfocados
en el turista que visite el
Jardin Bot4nico Bioadven-
tureincluirdn una serie de
actividades ligadas al cui-
dado del medio ambiente:
desarrollo de biohuertos,
talleres ecolégicos, aseso-
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Variadas especies de florayfaunase podran contemplar en Tarapoto,
gracias a este proyecto ganador del concurso Lideraccion 2008
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PAISAJE. El recorrido incluira la visita a diversos escenarios de Tarapoto.

rias para plantacion de ar-
boles. Ademas del produc-
toprincipal quees unreco-
rrido para observar zonas
con diversidad de fauna
(insectos, aves, reptiles) y
flora (plantas medicinales,
forestales y ornamentales)
visitar cataratas, tomar fo-
tografias a los paisajes y

realizar investigaciones.
El pablico objetivo es-
ta constituido por turistas
nacionales y extranjeros
quevaloran las artesanias,
la gastronomia y las bebi-
dastipicasdela Amazonia.
Por ello este servicio man-
tendrd un tratamiento di-
ferenciado en las tarifas de

|| JARDIN BOTANICO BIOADVENTUR

susserviciosquevandesde
los S/.15hastalos US$10.

Este proyecto fue el ga-
nador del concurso Lide-
raccién 2008, organizado
por el Instituto Invertir
con el respaldodela UPC,
el Interbank y la ONG
Center for International
Private Enterprise.

LAS CLAVES

El proyecto con-

templa el posterior
desarrollo de un alber-
gue y la investigacién
en cultivos in vitro, lo
que permitird contribuir
al repoblamiento de
algunas especies, asi
como a desarrollar pro-
cesos técnicos, sociales
y educativos dentro de
la zona a manera de
crear una alternativa
socioambiental.

El turista interno

queviaja a San Martin,
segun un sondeo del
grupo, proviene en su
mayoria de Lima. Quie-
nes van a vacacionar
gastan un promedio de
Us$50diario.

EL DATO

Si desea conocer mas
detalles sobre esta idea
de negocio puede escri-
bir al correo electronico:
rdanino@invertir.org.

o alanaturaleza

MONTO DE LA
INVERSION:

S/.71.957

DEMANDA
OBJETIVO:

70.930

personas

LOCALIZACION:
San Martin, Tarapoto

CAPACIDAD DE
ATENCION:

17.499

servicios anuales

PRECIO DE VENTA
DEL SERVICIO:

S/.15

turista nacional

Us$10

turista extranjero

GANANCIAS
PROMEDIO:

5/.63.293

VALOR ACTUAL NETO:

$/.108.322

TASA INTERNA DE
RETORNO:

63,22%

e Se recoge a los turistas de su
hotel, resort o empresas de
turismo y se les transporta al
jardin botanico Bioadventur en
la bocatoma del rio Shilcayo.

Talleres y asesorias

En el jardin botanico de 5,5 hectéreas hay:
eRecorridos guiados biotematicos eclub de ciencias
e\/acaciones ecolégicas eecotalleres para nifios
eAsesorfa para nuevas plantaciones de arboles y el
disefio y establecimeinto de jardines elevantamiento
floristico e identificacion taxondmica.

Selva de
sensaciones

® Actividades de interpre-
tacion ambiental y relatos de
los mitos y leyendas de la
selva amazonica como los
del chullachaqui y el tunchi.

Miradores

® En los miradores de Juliampampa
y Ahuashiyacu los visitantes podran
disfrutar del paisaje acompafados
por intérpretes ambientales (gufas
turisticos).

Cascadas y cataratas

o V/isita a las cascadas y cataratas Velo de la
Novia, Tamushai, Vinoyacu y Tres Marias
que son los sitios de mayor atractivo
turistico del sector alto Shilcavo. e La visita
termina en un sector destinado a la venta
de artesanias.
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